Les équipes se renforcent au Space

L'appui technique,
essentiel en ceufs alternatifs

Face a l'évolution du marché de lceuf (coquille et ovoproduits)
de plus en plus adepte des ceufs alternatifs, les professionnels
de la sélection et de l'accouvage s’adaptent, notamment pour
proposer aux producteurs un accompagnement technique de
qualité. Autre tendance: le calibre moyen tend d devenir la régle
aussi bien sur le segment du standard que de 'alternatif e e.viénot

+Lademande en ceufs alternatifs progresse aussi bien en GMS que dans le secteur des ovoproduits,
avecen paralléle une croissance des ventes de poules blanches a destination des élevages
alternatifs.

n France, 1/3 des poules pon-
deuses sont désormais en sys-
temes alternatifs. Néanmoins,
les ventes d’ceufs alternatifs ont
progressé a un rythme encore
plus soutenu en GMS (de 35 % en 2011
446 % en-2015) aux dépens de I'ceuf
standard. Phénomene plus récent mais
néanmoins déja bien tangible: le sec-
teur des industries agroalimentaires af-
fiche lui aussi une demande croissante
en ceufs alternatifs (plein air, au sol),
ces derniers ayant doublé en I'espace
de cing ans représentant aujourd’hui
20 % des volumes. Résultat: « La de-
mande en ceufs alternatifs n’est au-
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Jourd’hui que partiellement satisfaite
tandis que si l’on considére la produc-
tion totale d’ceufs, nous sommes large-
ment autosuffisants » ,déclare Philippe
Juven, président du CNPO.

Lancement du contrat
sociétal d’avenir

Cette évolution, et surtout son accé-

Iération sur les premiers mois de 2016,

aprés que certaines enseignes aient pris
la décision de retirer I'ceuf standard de
leurs rayons, n’est pas sans poser pro-
bleme... La réduction des débouchés
pour I"ceuf de code 3 place en effet les

"ihfo"

Cette journée du 14
octobre sera égale-

ment I'occasion de

féter les

et sera |'occasion
d'échanges et bilans
avec de nombreux
professionnels. Les
spécificités des fi-
lieres, la place cultu-
relle des ceufs et les
modes de consom-
mation seront ainsi
tout particuliérement
élucidés pour cing
continents.

producteurs concernés dans une situa-
tion « délicate »,ces derniers étant loin
d’avoir amorti les lourds investisse-
ments engagés pour se mettre aux
normes (directive bien-étre, échéance
du 31/12/2011). Par ailleurs, les con-
trats arrivés a échéance ne sont pas né-
cessairement renouvelés par les par-
tenaires (centres de conditionnement.
fabricant d’aliment....). Un phénomeéne
que le CNPO souhaite absolument en-
diguer, pour éviter que des €leveurs ne
se retrouvent sur le marché libre et ne
viennent encombrer le marché de I'ceuf
standard.

« Des solutions doivent étre mises
en place trés rapidement pour s adap-
ter au marché, le temps joue conire
nous », alerte Philippe Juven. Diffé-
rentes initiatives vont d ores et déja
dans ce sens: la création d'EggXagone
en mars dernier, une société d’export
privée commune aux six principaus
acteurs du marché francais. vise dex-
porter une partie de la production
d’ceufs de code 3, mais aussi la reduc-
tion de I’offre via I"anticipation des r=-
formes et I’allongement des vides sa-
nitaires pour maintenir les cours
« Cela a pour effet d’aggraver la s:-
tuation des abattoirs de poules déia
saturés », souligne Philippe Juven
Enfin, le Contrat sociétal d’avenir pour
la production francaise d’ceufs proposs
par le CNPO et présenté cet €1€ anx
pouvoirs publics et aux différents par-
tenaires, sera signé le 14 octobre® 2
Paris, en présence du ministre de
I’ Agriculture de I’ Agroalimentaire &t
de la Forét, des débouchés (GMS.
IAA, R & D) et des banques. Ce
contrat prévoit notamment des aides
financiéres pour aider la reconversion
des élevages producteurs d’ceufs stan-
dards vers les systemes d’élevages al-
ternatifs. Par ailleurs, « nous souha:-
tons qu'un observatoire de la con-
sommation voit le jour pour suivre
I’évolution des ventes dans le sectenr
des ovoproduits », précise le président
du CNPO. ..



Couvoir du Pin Gauguet:la poule Marans s'exporte bien

t

La poule Marans continue son dé-
veloppement principalement & I’export
(Espagne, Royaume-Uni) en profitant
de la volonté de diversification de cer-
tains acteurs étrangers, et dans une
moindre mesure en France sur le mar-
ché de détail. « Le travail de sélection
tend toujours vers une amélioration de
la productivité en ceufs mais pas au dé-
triment de la coloration de coquille »,
précise Alain Gauguet, directeur du
couvoir. Ce dernier fait état de 240 ceufs

a 68 semaines en production plein air.
Sclon lui, cette poule aux performances
intermédiaires aurait une carte a jouer
dans le cadre du développement d’une
filiere « eeuf bien-étre » ol les cogs se-
raient abattus vers 100 jours.

Par ailleurs, Alain Gauguet a évoqué
un bon développement des ventes de
la poule Marans phénotype gris cendré
sur les marchés fermiers aprés son lan-
cement |’an passé.

Mais c¢’est surtout I’activité chair

* Alain Gauguet,
directeur du couvoir,
aévoqué

le développement
dela poule Marans
al'export.

(92 % du chiffre d’affaires) qui a pro-
gressé en 2015 (+ 8 %) avec des pers-
pectives identiques pour 2016: chapons
et poulets colorés se sont bien vendus
aupres des organisations labels et pro-
ducteurs indépendants. .

Lohmann France accompagne le développement de I'alternatif

>« Nos positions sont restées stables
(environ 17,5 millions de poules pon-
deuses)  la fois sur le marché francais
de la poule blanche et rousse »,a an-
noncé Emmanuel Lemaire, récemment
nommé directeur opérationnel de Loh-
mann France (cf.encadré). « On four-
nit une poule sur trois élevées en cages
aménagées et une sur deux en produc-
tions alternatives », ajoute-t-il. Persis-
tance de ponte, qualité d’ceuf et homo-
généité de coloration des ceufs font
partie des axes prioritaires travaillés
en s€lection, avec I’objectif de propo-
ser « un ceuf adapté a chaque marché ».

15 % des poules blanches
en systemes alternatifs

« La Lohmann Brown Lite répond
bien a la demande du marché axée sur
les eeufs de calibre moyen (53-63
grammes), signale-t-il, tout en préci-
sant que cette demande concerne au-
Jourd’hui non seulement le marché de
I’ceuf standard mais aussi celui de

y ¢

4De gauche a droite: Yvon Libaud (technico-commercial Pays de Loire, Sud-Ouest), Marie-Joélle

Guibert [coordinateur général), Gaél Legal (technico-commercial Bretagne, Basse Normandie,
Pays de Loire), Christophe Normand (technico-commercial Bretagne), Philippe David (technico-
commercial Est, Sud-Est), Sylvain Coquempot (technico-commercial Nord), Mickael Pezot
(responsable de production), Emmanuel Lemaire (directeur opérationnel), Joél Audefray
(directeur général de European Layer Distribution [ELD]). Michel Coadou [technico-commercial
Bretagne] n'est pas présent sur la photo.




Sélection

Changement de direction chez Lohmann France

Aprés 11 ans comme
directeur général chez
Lohmann France, cou-
voir ponte installé en
Vendée, Joél Audefray
a été nommé directeur
général de European
Layer Distribution (ELD)
le 1¢juillet 2016. Coor-
dinateur de production
au sein d'ELD depuis
deux ans, ¢'est naturel-
lement qu’il prend la
responsabilité des fi-
liales du groupe, si-
tuées au Portugal, en
Espagne, au Royaume-

Uni et en France, pour
poursuivre leur dévelop-
pement.

Son remplacement, &
la direction de Lohmann
France, est assuré par
Emmanuel Lemaire,
nommé directeur opéra-
tionnel. Durant les dix
années passées chez
Lohmann France, ce
dernier a occupé suc-
cessivement les postes
de responsable de pro-
duction, commercial
dans le Nord, et depuis
deux années, coordina-

teur commercial
et production, au coté
de Joél Audefray.
Lohmann France est
le distributeur exclusif
de Lohmann Tierzucht
en France. En constante
progression depuis
15ans, elle est au-
jourd’hui leader sur le
marché francais dans
la commercialisation
des poules pondeuses,
avec les souches Loh-
mann Brown Classic et
Lite, Lohmann Tradition
et LSL.

» I'ceuf alternatif». Un segment égale-

ment marqué par la progression des
mises en places de lots de poules
blanches, reflet d'une demande crois-
sante des industries agroalimentaires
en ceufs issus de systemes alternatifs
(plein air). « Sur les 2,5 millions de
poules blanches que nous avons com-
mercialisées, 15 % sont aujourd hui
destinées aux productions alterna-
tives », indique-t-il.

Seconde tranche
d’investissements

Apres avoir agrandi le couvoir de
Saint-Fulgent en 2007 et moderniser
la moitié des équipements (incuba-
teurs, éclosoirs), Lohmann France
s’appréte a engager une seconde vague
d’investissements sur la période
2017/2018. L’enjeu est d’assurer une
qualité constante du produit aux clients
et ainsi de les fidéliser, tout en renfor-
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cant |"appui technique. « Nos clients
sont de plus en plus demandeurs de
conseils techniques, c'est particulié-
rement vrai en productions alterna-
tives, et notamment en systémes vo-
liéres ».confie Emmanuel Lemaire.

Ainsi, pour répondre a ces attentes
et accompagner « les évolutions du
marché », Lohmann France va renfor-
cer ses effectifs avec le recrutement
d’un nouveau technico-commercial.
« Chaque commercial Lohmann
France conseille ses clients pour leur
proposer une poule adaptée a leur
mode de production et un ceuf pour leur
marché », déclare-t-il.

Autre enjeu de taille : 1a biosécurité.
Le niveau d’exigences est trés €levé
dans les élevages de parentaux et de
repmducteurs (environnementaux,
qualité d’eau, vaccins...) et a encore
été renforcé avec le challenge de la dé-
médication. »

Le challenge de la SFP.

« Pour nous, le challenge en 2017
sera de suivre le marché avec d’un
coté, ['érosion de la demande en ceufs
de code 3 et de I'autre, le développe-
ment des productions alternatives » ., a
déclaré Stéphane Jeuland, directeur
général de la SFPA , société chargée de
la distribution des produits ISA sur la
France, I’Espagne, le Portugal et I'Ita-
lie. Le marché frangais est devenu im-
prévisible avec des commandes irré-
gulieres et aléatoires qui demandent
aux couvoirs de fortes capacités
d’adaptation en termes de gestion des
plannings, explique-t-il. « Heureuse-
ment, l'appartenance au groupe Hen-
drix Genetics nous permet de produire
en France des ceufs a couver que nous
exportons vers d’autres couvoirs eu-
ropéens du groupe », ajoute-t-il.

« Le second défi est d’assurer aux
clients une présence sur le terrain ef-
ficace et performante sur le plan tech-
nique, nous allons donc encore renfor-
cer 'accompagnement et le suivi tech-
nique des élevages de poulettes pour
faire la différence en termes de longé-
vité des lots (80-100 semaines) », af-
firme-t-il. L’équipe commerciale s"est
récemment étoffée avec désormais six
technico-commerciaux sur le territoire
francais.

« Notre catalogue de produits est au-
Jourdhui parfaitement segmenté », as-
sure-t-il, avec deux poules rousses:
I’Isabrown (cages aménagées) et la
Bovans (élevages alternatifs), et une
poule blanche : la Dekalb White pour
le marché des ovoproduits. En re-
vanche, de son point de vue, la seg-
mentation du marché de 1’ceuf en
France n’est pas claire pour le consom-
mateur: « Le terme de voliére aurait
été a mon avis plus approprié que celui
de «ausol », les ceufs de code 2 ne trou-
vent pas leur place contrairement

e
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suivre le marche

4 Stéphane Jeuland,
directeur général de
laSFPA: « Tout esten
train de changer, c'est
unvirage
impressionnant ! On
avait concentré les
unités de production
pourconcentrer
les codts et ['on fait
aujourd'hui machine
arriére avec une
multiplication
d'ateliers de 6 000a
12000poules ».

d’autres pays comme ['Italie ou les
Pays-Bas ».Pour Stéphane Jeuland, il
y aura toujours une place pour les ceufs
produits en cages aménagées mais
reste a savoir laquelle. .. Une situation
préoccupante pour tous les éleveurs
qui ont engagé de lourds investisse-
ments et dont I’amortissement court
sur 10 a 15 ans. « Tout est en train de
changer, c’est un virage impression-
nant! On avait concentré les unités de
production pour concentrer les coiits
et l'on fait aujourd’hui machine arriére
avec une multiplication d’ateliers de
6000 a 12000 poules, ce qui entraine
une augmentation des coiits de pros-
pection, de suivi, de livraison, de ges-
tion »,observe-t-il.

Face aux attentes soci¢tales en ma-
tiere de bien-étre, le groupe Hendrix
Genetics a également sélectionné une
souche « Dual » avec d’une part, une
poule dont les performances ponte sont
Iégerement inférieures aux souches
dites « ponte » et d’autre part, un poulet
de chair moins performant. )

<« Pournous, le
challenge en 2017
serade suivre

le marché avec
d'un coté, I'érosion
de lademande

en ceufs de code 3
etde'autre,

le développement
des productions
alternatives »



Hy-Line France en phase

avec le marché

» « Nos ventes sont réprésentatives du

marché avec 65 % de poules en élevages
standards et-35 0 en élevages alterna-
tifs ; nous étions sur une répartition de
80 %/20 % voila seulement cing ans »,
précise Frédéric Masson, Directeur Gé-
néral de Hy-Line France. « La poule Hy-
Line Brown Rural et la poule Hy-Line
Brown sont aujourd”hui reconnues pour
leur capacité d’adaptation, leur pro-
ductivité, leur viabilité » , assure-t-il.

La poule blanche W-80 se développe
en Europe, en Afrique et dans les éle-
vages alternatifs dont la production est
destinée a la fabrication d’ovoproduits :
« La W-80 s adapte bien aux conditions
difficiles (climatiques, matériel, pro-
ductions alternatives) », ajoute-t-il.

11,5 millions de poules pondeuses
sont commercialisées chaque année,
12,5 millions en comptant I’export.
« La Hy-Line Brown Rural est parfai-
tement adaptée aux ateliers alternatifs
de poules pondeuses, elle se distingue
particulierement par son excellent em-
plumement tout au long de son cycle
de production, son faible taux de mor-
talité, son calibre moyen adapté au
marché et son comportement calme »,
affirme-t-il.

Frédéric Masson a par ailleurs mis
en avant la forte croissance des ventes
des poulettes H & N dans I’"Hexagone :
1.5 million de poulettes ont été com-
mercialisées en I’espace d’un an par
Hy-Line France - qui assure les incu-
bations d’OAC et la vente. Etd’en rap-
peler les principaux atouts : particulie-
rement adaptées aux cycles longs, rus-
ticité, qualité d’ceufs, calibre moyen,
bonne coloration de coquille. )
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< Frédéric Masson,
Directeur Général
de Hy-Line France:
«Nos ventes sont
réprésentatives du
marché avec 65 % de
poules en élevages
standards et 35 %
enélevages
alternatifs ».

» Mickaél Le Helloco,
directeur général

de Novogen:
«Lasélection se fait
de maniére
progressive,
maitrisée, sans a
coups, et de maniére
aavoir le meilleur
équilibre entre
comportement au nid,
viabilité, productivité
et qualité d'eeuf».

Novogen: une sélection maitrisée

« Voila deux ans, nous avons mis en
route la sélection au sol a partir de 17
semaines avec d la clé beaucoup d'in-

formations recueillies sur le comporte-

ment des poules en termes de fréquenta-
tion des nids (horaires, durée, corrélation
avec des critéres qualitatifs) », précise
Mickaél Le Helloco, directeur général
de Novogen. « On prépare 'avenir face
a l’augmentation des productions alter-
natives », poursuit-il. Et de souligner que
cette tendance est également observée
outre-Atlantique : « Aux Etats-Unis, Uef-

fectif de poules pondeuses alternatives

progresse trés rapidement en 2016 et cer-
taines estimations annoncent 180 mil-
lions de poules alternatives a l"horizon
2025 surun total de 200 millions de pon-

deuses ».

Ce sont ainsi plus de 5000 poules qui
sont « scrutées » i partir de 17 semaines
d’age en conditions d’élevage au sol en
complément de I"effectif sélectionné en
systemes de cages collectives (groupe
de 5 sceurs par cage). A 60 semaines,
30 % des meilleures poules de ces 2 sys-
témes sont retenues dans le systeme de
sélection afin de travailler sur la persis-
tance de production et de qualité. « La
sélection se fait de maniere progressive,
maitrisée, sans a coups, et de maniere a
avoir le meilleur équilibre entre compor-
tement au nid, viabilité, productivité et
qualité d’ceuf » , précise Mickaél Le Hel-
loco.

Parmi les objectifs de sélection : un ca-
libre moyen stable tout au long de la pé-
riode de production, avec une bonne per-
sistance de ponte pour ne pas pénaliser
la masse d’ceufs, une poule facile aélever
et bien placée en termes d’indice de
consommation. « L'allongement de
durée de vie des lots se poursuit jusqu’a
95 semaines aux Pays-Bas notamment »
observe-t-il.

En matiére de bien-étre, en parallele
de la sélection sur le comportement. des
tests ont été effectués en élevage avec des
lots non épointés. Verdict ? Le taux de
mortalité et le nombre d’ceufs étaient
proches du lot t¢moin épointé. « Méme
si la souche exprime ses qualités d’adap-
tation, il faut en paralléle des efforts de
sélection, procéder a des adaptations en
élevage sur le plan technique et nutrition-
nel »,souligne Mickaél Le Helloco. e

Lanckriet:

des investissements prévus en 2017

« On continue de développer les
ventes sur le secteur de alternatif
aussi bien en France qu'a l'export,
¢’est une année de changement sur le
marché national avec un véritable bas-
culement en GMS vers les ceufs alter-
natifs » constate Pierre Lanckriet. Afin
d’accompagner ce développement, ré-
soudre les problemes de disponibilité
et satisfaire la forte demande en circuits
courts, ce dernier prévoit d’investir en
2017 dans un nouveau bitiment pou-
lettes, I"équivalent de 100000 places.
Un projet déja bien avancé puisque le
terrain et le financement sont trouvés,
reste la partie administrative, Toutefois,
au moment d’investir, il appréhende
les possibles changements de régle-
mentation concernant I’élevage de

poulettes biologiques.

Par ailleurs, il est actuellement en
recherche d’un technicien d’élevage
(profil BTS, ingénieur).

Limiter la ponte
au sol en voliére

Selon lui, « il est primordial d’épau-
ler les clients et de creuser avec eux
["aspect technique (éclairage, ventila-
tion) afin de limiter le probléme de
ponte au sol en voliére. La gestion des
batiments en productions alternatives
est beaucoup plus complexe : en cages
aménagées, passées 45 semaines, on
est tranquille, en voliére; nous sommes
sollicités jusqu’a la réforme ». .

>
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Avec plus de 5 millions de poules
pondeuses commercialisées en comp-
tabilisant I’export (ventes d’OAC et
poulettes) et I'activité en interne, la so-
ciété Novoponte affiche une progression
constante de ses volumes. « Nous pré-
voyons 4,5 millions de poules pondeuses
sur le marché national en 2016 », in-
dique Loic Hervé, responsable tech-
nique et clients.

La force de la NovoBrown classic ré-
side dans son nombre élevé d’ceufs de
calibre moyen (53-63 grammes), en
adéquation avec la demande du marché.
« Sur le plan génétigue, c’est une souche
dont le calibre augmente rapidement
(57-58 g a 25 semaines) puis se stabilise
autour de 62-63 g (64 g a 80 semai-
nes) », avec pour objectif un indice a
I’ceuf de 130 a 135 gr en production
standard. ;

Par ailleurs, sa rusticité et son com-
portement calme en font une poule fa-
cile a manager, ajoute-t-il. « Elle garde
un bel aspect jusqu’a la réforme, entre
72 et 75 semaines en moyenne ». La
poule Novobrown classic est implantée
aussi bien en élevages, en cages amé-
nagées (65 % des effectifs) qu’en pro-
ductions alternatives (35 %).

» De gauche adroite :
Pascal Rey,
responsable
commercial, Loic
Hubert, responsable
technique, Pierre et
Frangois Hubert
(gérant), Alain
Robert, responsable
commercial et Pierre-
Yves Douillard,
technico-commercial.

Progression également de la poule
NovoWhite en systémes alternatifs pa-
rallelement a I’augmentation de la de-
mande en ceufs alternatifs pour la fabri-
cation d’ovoproduits. « C’est une poule
plus vive mais qui ne se laisse pas pi-
quer, cela se passe donc bien en élevage
et I'emplumement reste satisfaisant y
compris en fin de lot. Les critéres de
bien-étre sont de plus en plus imporianis
pour nos clients ». Et de préciser que le
travail de sélection réalisé par Novogen

Novoponte

Une génatique de chaix |

prend en compte depuis des années le
comportement des poules pour I'ensem-
ble des modes d’élevage.

Autre constat: « L'accompagnement
technique est crucial en élevages alter-
natifs pour optimiser les performances
de ponte dés ’arrivée des animaux, in-
siste-t-il, cela se travaille des ['élevage
des poulettes gréce a 'installation de
perchoirs et une gestion adéquate de
I'éclairage, les poules doivent étre actives
et sociables au transfert en ponte ». @

Tetra vise les 3-5 millions de poules en 2017

« L'activité de la société Tetra France
s éleve aujourd hui a deux millions de
poules pondeuses, notre objectif est d’at-
teindre les 3-5 millions en 2017 »,nous
ont confié Loic Taillandier (Gérant) et
Jean Bunel, technico-commercial sur la
moitié Nord de la France depuis le 1jan-
vier2016.60 % des effectifs sont héber-
gés en systemes de production alternatifs,
40 % en cages aménagées.

« La poule Tetra tire son épingle du

Jeu grdce a son faible indice de consom-
mation, sa bonne qualité et coloration
de coquille, son excellente qualité d’ceuf
et son excellente viabilité (mortalité la
moins élevée par rapport aux concur-
rents) », détaille-t-il. Le calibre moyen
devient en effet la regle en GMS aussi
bien sur le marché de I’ceuf coquille de
code 3 qu’en alternatif avec alaclé une
baisse des prix.

Dans ce contexte, la poule Tetra est
bien placée « avec un calibre maitrisé,
et une qualité de coquille excellente
d’oi un faible taux de déclassés jusqu’a
la réforme ».
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» Jean Bunel
(technico-
commercial sur

la moitié Nord
delaFrance),

Loic Taillandier
(Gérant) et Marléne
Le Gall, ancienne
éleveuse de poules
pondeuses
biologiques,
aujourd'hui technico-
commerciale pour
larégion Bretagne.

Cependant pour certains marchés al-
ternatifs, 1" augmentation du calibre peut
étre obtenue par un retard de stimula-
tion de 2 a 3 jours.

Il est anoter que la poule Tetra s adap-
te trés bien 4 1’élevage alternatif par le
fait de son faible taux de ponte au sol et

une trés bonne utilisation du parcours.
Tetra France a également accueilli au
1" septembre Marlene Le Gall (41 ans),
ancienne éleveuse de poules pondeuses
biologiques, aujourd’hui technico-com-
merciale pour larégion Bretagne. e




