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Création d'Eggxagone a l'initiative de plusieurs organisations de production 608Xa
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Les ceufs coquille francais
a la conquéte du grand export

Eggxagone: un nouveau nom a retenir dans le secteur de l'ceuf
de consommation! Il s’agit d'une société de négoce créée

début 2016 a Uinitiative de sept organisations de production
[francaises désireuses de développer les ventes d'ceufs de code 3
a lexport. A leurs cotés, la firme-services Inzo® dont les compétences
a international pourront les aider a relever le défie viénor

ace & la baisse des ventes des

ceufs de code 3 dans les GMS

et le secteur des IAA etal’in-

quiétude légitime des nom-

breux éleveurs ayant investi

dans les cages aménagées en 2010-

2012 et dont I’amortissement court

jusqu’en 2022-2024, les principales

organisations de production frangaises

ont décidé de développer les ventes

d’ceufs coquille de code 3 sur le grand

export. Un marché de grande enver-

gure (cf. encadré) mais sur lequel la
France était jusqu’ici quasi absente.

Cette volonté s’est matérialisée par
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4 Lavolonté de la so-
ciété Eggxagone dans
laquelle se sontenga-
gés le groupe Avril, la
coopérative du Goues-
sant, Lceufde nos
villages, Pampr'(Euf,
L'eeuf (groupe LDC),
Triskalia/Nutreaetla
firme-servicesInzo’,
estde développerles
ventes d'eufs coquille
de code 3 surle grand
export.

la création officielle au 1* mars dernier
de la société commerciale de négoce
Eggxagone dans laquelle se sont enga-
gés le groupe Avril, la coopérative du
Gouessant, L'eeuf de nos villages,
Pampr’(Euf, L ceuf (groupe LDC ). Tris-
kalia/Nutrea mais aussi la firme-ser-
vices Inzo®, actionnaire non producteur,
dont I"implantation et les compétences
a I’export constituent un appui solide
pour les différents acteurs de I"ceuf fran-
cais. D autres intervenants pourraient
rejoindre la société dans les mois i venir.

15 agit d’une structure légere avec
un seul salarié. Bernard Guillerm, dont

la mission va étre de développer la
commercialisation des ceufs et produits
dérivés d’ceufs, les canaux d’exporta-
tions, les marchés et les actions de pro-
motion a I'export.

Un savoir-faire a faire
connaitre a I'export

« Nous avons en France un savoir-

faire (sanitaire, qualité, tragabilité) a
faire connaitre a ’étranger » ., €sl

convaincu Yves-Marie Beaudet, pre-
sident d’Eggxagone, lors de I"assem-
blée générale de la section ceufs Tris-
kalia. Les zones géographiques ciblées
prioritairement par la soci€t¢ de négoce
sont les Etats-Unis, le Moyen-Orient,
I" Afrique et I’ Asie.

Sila France est le premier pays pro-
ducteur en Europe, elle pése seulement
| % dans les échanges d’ceufs sur la
scéne mondiale. Les aeufs de code 3
représentent les deux tiers de la pro-
duction d’ceufs frangaise.

L objectif de la sociélé Eggxagone
est d’exporter quelque 100 millions
d’ceufs sur I'année 2016, sachant que
les premiers containers devaient partis
courant mars en direction du Moyen-
Orient. Fin février, les engagements
d’achat enregistrés par la société de
négoce portaient déja sur 25 millions
d’ceufs. Selon le marché concerné, la
demande porte sur des ceufs roux ou
blancs. « La cotation de ceuf étant im-
possible a prévoir, ¢’est seulement a
la fin d’année que ['on saura si on a
eu raison de négocier a tel ou tel prix
souligne Yves-Marie Beaudet. Mais
pour ne léser aucune organisation de
production, un systeme de compensa-
tion par rapport 2 la TNO de la semaine
a été mis en place.
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Etre présent a I'export

toute I'annee

La stratégie adoptée par les organi-
sations de production actionnaires de
la société est d’étre présent i I'export»



Les ceufs coquille francais a la conquéte du grand export

Les échanges
d'ceufs et d'ovopro-
duits peuvent étre suk-
vis via TradeMap bien
que cet outil ne per-
mette pas de distin-
guer les échanges
hors commerce intra-
communautaire en vo-
lume. Ainsi I'analyse
portera en valeur sur
les échanges mon-
diaux hors commerce
intra-UE tandis qu'en
volume, les échanges
mondiaux incluront
le commerce intra-UE.

Les ceufs coquille
représentent 48 %
des échanges mon-
diaux d'ceufs et d'ovo-
produits, les blancs
d'ceufs 26 %, les ovo-
produits entiers
17 % et les jaunes
d'ceufs 9 %.

En volume, les
échanges mondiaux
d'ceufs coquille (com-
merce intra UE inclus)
s'élévent 21,8 MT
en 2014, en repli de
22,5 % par rapport
32013. Les exporta-
tions américaines
d’ceufs coquille ont
progressé en volume
en 2014 de 12,3%
soit 134557 t.

Les exportations
chinoises d'ceufs
coquille atteignent
69454 t soitune
hausse de 5,9 % par
rapport 3 2013. Les
e internatio-

naux d'ovoproduits

» tout au long de I'année et sur le lon
soit la conjoncture, et pas seuleme
tional ou/et européen sont engorges. Ainsi.ch
naire s engage a apporter un volume d’ceufs ob

« Nous allons essayer de
ché international de I’@uf coqui
rentes organisations de productior
tanément dans ce projet ».
. Il existe chez les différents partenc
de réussir. L'auf de code
doit pas devenir un produit
de I'ceuf coquille. On doit trouver de

métier »,conclut-il,

Par la filiere ceufs frangaise

s'élévent a environ
927 500 tonnes équi-
valent ceufs coquille
(dont un peu plus de
50 % d’ovoproduits
séchés) soit un total
ceufs et ovoproduits
de 2,7 MT équivalent
ceufs coquille repré-
sentant moins de 4 %
de la production
mondiale.

En valeur, les
échanges d'ceufs co-
quille mondiaux ont
atteint 922,26 M€ en
2014 soit une hausse
de 3,9 % par rapporta
2013. En effet, les ex-
portations des
Unis, premier exporta-
teur mondial d'ceufs
coquille, ont pro-
gressé de 13,7 %
en 2014 pour attein-
dre une valeur de
136,49 M€. L'Union
européenne suit
de prés en exportant
des ceufs coquille
pour une valeur de
113,47 M€ (soit une
baisse de 10 % par
rapport a 2013) vers
le reste du monde.

La Chine se place
troisiéme en expor-
tant une valeur de
01,54 M€ en 2014,
montant en hausse
de 14 % par rapport a
2013. En ovoproduits,
on observe une légére
hausse des échanges
mondiaux en valeur:
+0,4 % soit environ
300 M€.41%dela

a déclaré Yves-Marie
Jires une réelle volonté
3 est d'excellente qualité, il ne
bas de gamme sur le marché
la rentabilité dans ce

valeur de ces exporta-
tions vient des expor-
tations d'ceufs dé-
pourvus de coquilles
soit 123,28 ME.

Au final, I'Union euro-
péenne est le 1* ex-
portateur mondial
d'ceufs et d'ovopro-
duits (288 M€), suivie
par les Etats-Unis
(241 M€ en 2014),
et la Chine (110 M€).

Parmi les principaux
pays importateurs,
on trouve le Japon,
|a Chine, le Mexique
et la zone du Proche
et Moyen Orient.

La France avec
15,2 milliards d’ceufs
produits est le pre-
mier producteur de
I'UE (chiffres 2013).
Plus de 40 % de la
production est trans-
formée en Ovopro-
duits. 32193 tonnes
ont été expédiées
en 2014 sous forme
d'ceufs coquille vers
I'UE & 28 (Belgique,
Pays-Bas, Royaume-
Uni...) et 2613
tonnes vers les pays
tiers, dont 2338t
vers la Suisse. La
méme année, 58077
tonnes équivalent co-
quille ont &té expor-
tées vers I'UE2 28
sous forme d'ovopro-
duits (Belgique,
Allemagne, Espagne,
Royaume-Uni.. et
9641 tonnes vers
les pays tiers.

g terme, etce quelle que
nt lorsque le marché na-
aque action-
ligatoire.

prendre notre place sur le mar-
lle. Je remercie les diffé-
1 qui nous ont SUIvis spon-

Beaudet.

»Yves-Marie Beaudet,
présidentd'Eggxagone:
«Nous allons essayer
de prendre notre
place surle marché
international de I'euf
coquille. Je remercie
les différentes
organisations

de production
quinous ont suivis
spontanément

dans ce projet ».
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L’export, un nouveau débouché pour les ceufs de code 3

Aprés un début d'année 2015 difficile pour la filiere ceufs, I'influenza aviaire aux Etats-Unis
a ensuite redonné de la vitalité au marché européen. L'Europe a su en tirer profit pour faire
évoluer le prix de I'ceuf & la hausse. Malheureusement, a la fin de I'année et début 2016, c'est
en France que I'Influenza a fait parler d'elle avec comme conséquences pour les producteurs
d'ceufs, des difficultés accrues pour abattre et exporter les poules de réforme...

Autre tendance forte de I'année 2015 : la hausse de la consommation d’ceufs alternatifs aux
dépens des ceufs de code 3. La rapidité de cette évolution est source d'inquiétude pour les
producteurs ayant investi dans des cages aménagées et qui sont engagés pour une douzaine
d'années avec des amortissements trés lourds en termes de matériel. L'interprofession CNPO
et la section ceufs UGPVB travaillent en commun sur ce dossier. Une étude prospective a par
ailleurs été commanditée au service économique de I'ltavi afin d'explorer quatre scénarios
possibles & |'horizon 2030 : durcissement du cadre réglementaire (bien-étre animal et environ-
nement) ; la filiére est proactive ; vers une alimentation fonctionnelle ; la mondialisation se poursuit.
Notons également la création début janvier 2016 de la société de négoce Eggxagone a
I'initiative de sept organisations de production frangaises désireuses de developper les ventes
d'ceufs de code 3 a I'export, épaulées par la firme-services Inzo.

Enfin, les négociations tarifaires avec la GMS restent tendues, les centres de conditionnement
ont subi en 2015 la pression de la politique des prix bas menée par la grande distribution,
ce qui les met en difficulté financiére et remet en cause la contractualisation avec les produc-
teurs. Des hausses sur les prix d'achat ont néanmoins été obtenues a I'issue d'une seérie
d'opérations menées par les producteurs. Pour autant, le Synalaf s'avouait trés inquiet
début 2016 face a la valorisation insuffisante des ceufs bio en GMS (prix en baisse de 5% en
2015/2014) et aux perspectives d‘augmentation de la production qui risquent d'aggraver

encore davantage la situation.
Emeline Viénot
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